广西建标建设工程咨询有限责任公司关于广西壮族自治区梧州林业学校直播电商职业启蒙与体验中心设备采购项目项目更正公告

一、项目基本情况

原公告的采购项目编号：HZJBZB【2024】3号　　　　　　　　　　

原公告的采购项目名称：广西壮族自治区梧州林业学校直播电商职业启蒙与体验

中心设备采购项目

首次公告日期：2024年9月26日 

二、更正信息 

更正事项及内容
	序号
	更正项
	更正前内容
	更正后内容

	1
	第三章采购需求，序号15定制课程资源
	1.工作手册

（1）提供15套完整的纸质版工作手册。手册基于对工作与岗位要求分析，以真实生产项目/典型工作任务/案例等为载体组织教学内容，实现快速、灵活更新教材模块内容，适应结构化、模块化教学需求。▲投标人及所投产品厂家需要有国家规划教材经验，须提供相应证明材料。如参与人是其员工，须提供该员工与企业的劳动关系证明文件。

（2）制作要求：须提交一本完整的数字教材（活页式）及配套教学资源。

数字教材（活页式）：具备可灵活调整教材内容、配套资源丰富、呈现形式灵活等特点，支持多样化教学资源呈现，排版布局灵活多样，嵌入丰富多样的教学资源。

配套教学资源：包括教学课件、教案、微课视频、动画、习题和案例等；▲投标人及所投产品厂家具备工作手册式正式出版教材的开发经验，内容包含情境导入、任务分析、实训任务、案例分享、知识链接、效果评价等要素，且工作手册中设有多媒体教学资源二维码。须提供包括完整截图，并现场带实体教材等佐证材料供评委现场验证。

2.教学课件（≥15个）

(1)制作原则

根据教学内容进行设计、制作完成的演示文稿。能够有效支持教与学，完成特定教学任务、实现教学目标。

①演示文稿（PPT）要求集文字、图形、图像等多种媒体元素于一体，页面设置要求符合高清格式比例，使用常用档格式ppt/pptx；

②整体效果应风格统一、色彩协调、美观大方。

(2)教学课件内容包含但不限于：

① 直播电商的“人、货、场”要素

②▲直播平台的类型（投标人在投标档中提供与本章节教学内容相关的课件页面截图，要求课件页面数量≥25页）

③ 主流直播平台入驻流程

④ 如何挑选适合自己的直播平台

⑤ 如何做好直播分工

⑥ 直播设备清单

⑦ 直播间的搭建

⑧ 直播间的软装技巧

⑨▲ 直播产品选择方法（投标人在投标档中提供与本章节教学内容相关的课件页面截图，要求课件页面数量≥25页）

⑩ 如何规划直播脚本

⑪ 直播开场技巧有哪些

⑫▲ 如何做好直播商品讲解（投标人在投标档中提供与本章节教学内容相关的课件页面截图，要求课件页面数量≥25页）

⑬ 如何撰写直播标题和制作直播首页

⑭ 如何做好直播预热

⑮ 直播间消费者需求分析

⑯ 如何做好粉丝运营

⑰▲ 直播间的开源“截”流（投标人在投标档中提供与本章节教学内容相关的课件页面截图，要求课件页面数量≥25页）

⑱ 直播数据深度优化

⑲ 主流直播平台操作示范

3.微课视频（≥15个）

(1)制作原则

①视频围绕单一学习主题，以知识点讲解/教学重难点/典型问题解决/技能操作/实验过程演示等为主要内容，使用摄录设备、录屏软件等拍摄制作的视频教学资源。

②主要形式：可以是讲授者使用PPT/手写板配合画图软件和电子白板等方式，对相关教学内容进行批注和讲解的视频。内容创作鼓励体现技能训练（包括训练模式）。视频内容与课件内容联系紧密，可作为上课内容的延伸和补充；

③制作要求：视频片头要求时长不低于 5 秒，需要体现出制作单位、课程名称、教师姓名等信息。视频格式采用支持网络在线播放的流媒体格式（如 mp4 等），动画帧频：不低于15帧/秒；画面尺寸为 1920×1080，每个视频时长在5-10分钟。

▲现场演示要求：课程开发服务商需以新媒体行业的《打造百万播放量的五个重要指标之评论量》为例，对提高视频播放量的具体方法等内容进行微课教学设计，微课形式应包括教学案例导入、问题引入、思政设计、解答疑问、微总结。提供一项不少于5分钟的微课成品。

(2)具体开发内容包含但不限于：

①　主流直播平台入驻流程

②　直播设备清单

③　直播间的搭建

④　直播间的软装技巧

⑤　直播产品选择方法

⑥　不同成熟度团队流程脚本设计

⑦　如何规划直播脚本

⑧　直播开场有哪些技巧

⑨　如何做好直播商品讲解

⑩　如何撰写直播标题和制作直播首页

⑪　如何做好直播预热

⑫　直播间消费者需求分析

⑬　如何做好粉丝运营

⑭　直播间的开源“截”流

⑮　直播数据深度优化

⑯　抖音直播操作示范

⑰　快手直播操作示范

⑱　拼多多直播操作示范

⑲　淘宝直播操作示范

4.配套案例（≥10个）

配套的案例对应课程内容，将教学设计的思想融入案例设计中，开发与课程教学内容相匹配的企业教学案例。具体内容包含但不限于：

①　如何选择适合自己的直播平台案例

②　10平米以下直播间设备清单案例

③　直播间搭建案例

④　直播场景优化案例

⑤　直播实战话术脚本案例

⑥　直播标题怎么写？这8个直播标题文案技巧

⑦　《淘宝直播封面》违规案例等

5.配套习题库（≥15套）

每个任务开发一套与课程配套的课后习题，根据课程内容制作试题及对应答案，课程配套的学习题型包括：单选题、多选题、判断题等。

配套课程的综合测试题5套，每套试题包括单选题、多选题、判断题、简答题，总分100分，含对应的参考答案。

与课件配套的教案（≥15个），内容包括教学目标（知识目标、能力目标、情感目标）、教学重点、教学难点、教学方法、课时安排、教学环节、教学设计、设计意图等内容，教案模板可与甲方充分沟通后确定。

▲投标人需在中标后3个日历日内，在甲方指定地点对资源库进行详细完整展示包括但不限于工作手册、教学课件、微课视频、配套案例、综合测试题及对资源库支撑教学平台进行现场演示，以证明该资源库能在云平台正常运行。
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（1）提供15套完整的纸质版工作手册。手册基于对工作与岗位要求分析，以真实生产项目/典型工作任务/案例等为载体组织教学内容，实现快速、灵活更新教材模块内容，适应结构化、模块化教学需求。▲投标人或所投产品厂家需要有国家规划教材经验，须提供相应证明材料。如参与人是其员工，须提供该员工与企业的劳动关系证明文件。

（2）制作要求：须提交一本完整的数字教材（活页式）及配套教学资源。

数字教材（活页式）：具备可灵活调整教材内容、配套资源丰富、呈现形式灵活等特点，支持多样化教学资源呈现，排版布局灵活多样，嵌入丰富多样的教学资源。

配套教学资源：包括教学课件、教案、微课视频、动画、习题和案例等；▲投标人或所投产品厂家具备工作手册式正式出版教材的开发经验，内容包含情境导入、任务分析、实训任务、案例分享、知识链接、效果评价等要素，且工作手册中设有多媒体教学资源二维码。须提供包括完整截图，并现场带实体教材等佐证材料供评委现场验证。

2.教学课件（≥15个）

(1)制作原则
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①演示文稿（PPT）要求集文字、图形、图像等多种媒体元素于一体，页面设置要求符合高清格式比例，使用常用档格式ppt/pptx；

②整体效果应风格统一、色彩协调、美观大方。
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▲现场演示要求：课程开发服务商需以新媒体行业的《打造百万播放量的五个重要指标之评论量》为例，对提高视频播放量的具体方法等内容进行微课教学设计，微课形式应包括教学案例导入、问题引入、思政设计、解答疑问、微总结。提供一项不少于5分钟的微课成品。
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4.配套案例（≥10个）

配套的案例对应课程内容，将教学设计的思想融入案例设计中，开发与课程教学内容相匹配的企业教学案例。具体内容包含但不限于：

①　如何选择适合自己的直播平台案例
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5.配套习题库（≥15套）

每个任务开发一套与课程配套的课后习题，根据课程内容制作试题及对应答案，课程配套的学习题型包括：单选题、多选题、判断题等。

配套课程的综合测试题5套，每套试题包括单选题、多选题、判断题、简答题，总分100分，含对应的参考答案。

与课件配套的教案（≥15个），内容包括教学目标（知识目标、能力目标、情感目标）、教学重点、教学难点、教学方法、课时安排、教学环节、教学设计、设计意图等内容，教案模板可与甲方充分沟通后确定。

▲投标人需在中标后3个日历日内，在甲方指定地点对资源库进行详细完整展示包括但不限于工作手册、教学课件、微课视频、配套案例、综合测试题及对资源库支撑教学平台进行现场演示，以证明该资源库能在云平台正常运行。


三、其他补充事宜

  其余内容不变。

四、对本次采购提出询问，请按以下方式联系。　　　          
1.采购人信息

名    称：广西壮族自治区梧州林业学校

地    址：贺州市城西路58号

联系方式：邓玲芝 0774-5203005

2.采购代理机构信息

名    称：：广西建标建设工程咨询有限责任公司

地　　址：贺州市八步区太白社区星光路27号一至三层

联系方式：梁蓝翔，0774-5127658 

3.项目联系方式

项目联系人：梁蓝翔

电　　话：0774-5127658 

采购人：广西壮族自治区梧州林业学校
采购代理机构：广西建标建设工程咨询有限责任公司 

2024年9月30日

